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Bu etkinlik; Program Kilavuzunda yer alan ‘Pazarfanabilir Hale Getirme” bashginda
verilen "Ogrencilere inovasyon (iirin inovasyonu ve pazarlama inovasyonu vb) hakkinda
bilgi verilir. Bu amagla ogrenciler kullandiklar: arag ve gereglere yoénelik ek inovasyon
galismalar: yaparlar. ” agiklama dikkate alinarak hazirlanmigtir. Etkinlik siirecinde 6gretmen-
lere yonelik kisa bir bilgilere de yer verilmistir.

l GiRris

Oyun ve oyuncagin tarihi belki insanlik kadar eskidir.ilk cagda magara duvarlarina gizi-
len resimlerde kullanilan taslar buglinki boya kalemlerinin atalar: olarak oyuncak sayilmakta-
dir.Tarihte bilinen ilk oyuncaklar misirlilara aittir M.O 5.y.y da misirli gocuklarin tahta atlar-
la oynadiklarina dair arkeolojik bilgiler edinilmigtir. M.O 2Y.Y da ise oyuncak bebekler bulun-
mustur. Seri olarak lretilen ilk tahta bebek ise1700 Almanya sina aittir.

Hayvan bagirsagindan yapilmis balonlar,tahta topag, gemberler,tefler ,toprak diidiik-
ler satildigi da bilinmektedir. Tirk tarihinde satilmak lizere yapilan oyuncaklar ise Osmanl
déneminde Eyiip'te ortaya gikiyor.

20_21Y.Y Da ¢OCUKLARIN TARIHI ALANLARDA GORDUGUMUZ GIBI IHTIYAC-
LARININ AYNI OLDUGU FARK EDILMISTIR, BUYUK BIR ENDUSTRI ALANI OLUSTU-
RULMUSTUR.

Cocuklar bebeklikten, yetigkinlik donemine kadar muhakkak oyuncak sahibi olmugtur.
Oyuncagi olmayan bir gocuk bile kendi oyuncagini yapabilme yetenegine sahiptir.Kendine oyun
alani yaratabilir diger yandan oyuncaklarin gelisimini takip eder alamasa bile dergilerden re-
simlerini toplama gibi 6zelligine sahiptir.gocuklar oyuncaklarin markasini, reklami-
ni,6zelliklerini farkhliklarint her yil takip etmektedir.

Inovasyon kavramini oyuncaklar iizerinden asagidaki akis talip edilerek verilebilir. Bu

amagla;



Ogrencilerden var ise ilk oyuncaklarini sinifa getirmeleri istenir. yok ise resimlerini

gizmeleri istenir.

Suan oynadiklari oyuncaklari veya en son oyuncaklarini da sinifa getirmeleri istenir.

IiNOVASYONU OYUN ILE KAVRATMAK

Giiniimiiziin hizla degisen rekabet ortaminda ayakta kalabilmek igin firmalarin drinle-

rini , hizmetlerini ve is yapis yontemlerini siirekli olarak degistirmeleri, farkhlastirmalar: ve

yenilemeleri gerekir. Bu degistirme , ve yenileme islemi INOVASYON olarak adlandirilir.

+

+

Ik oyuncaklarimiz (6zellikleri,marka,reklamlari)tahtaya yazilir.

Ogretmen, getirmis olduklar: ilk oyuncaklarinin 6zelliklerini tahtaya yazmalarini ister.
Son oyuncaklarimiz (6zellikleri,marka,reklamlari tahtaya yazilir

Ogretmen,son oyuncaklarinin ézelliklerini iglevsellikleri 6§retmen tarafindan tahtaya
yazilir (marka,reklam).

Arasindaki farkliliklar

IIk ve son oyuncaklar, arsindaki farkliliklari listelemeleri istenir. Bu listeyi yapar iken
ilk oyuncaktan son oyuncagina kadar bir gok oyuncaga sahip olmus ve her yil bu siireci
tanima sansini yakalamistir birey, giinkii kendi oyun alanidir. Bu oyun alaninin siirecini
diisinerek cevaplamalari istenir.

Konu tek tip oyuncak ile anlatilacaktir. Bebek ve araba bunun gelisimi lizerinde 6gren-
cilerle sohbet edilecek arastirmis olduklari inovasyon konusu ile baglanti kurmalari
saglanacak.ileri asamalarda inovasyon tirlerini gegis igin farkh oyuncaklardan gorsel

amagl yararlanil anilabilir.

Asagidaki soru 6grencilere sorulur.

+

Siz olsa idiniz bu oyuncaklari ihtiyaglarinizi da diisiinerek nasil bir oyuncak haline geti-
rirdiniz? Neleri ilave etmek degistirmek isterdiniz?

Asagidaki benzer cevaplar gelebilir.
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Hi¢ bozulmayan bir araba

Ayiciklar konustugumuz zaman anlayabilse bizleri

Zeka gelistiren tavsan,ayni zamanda bizimle oyun oynayabilse
Arabalarimiz istedigimiz kadar uzaga gidebilse

Oyuncagin islevi olsun bakkala gitsin bizim alacagimizi alsin ve gelsin
Havada ugak,denizde gemi karda araba olsun

Biiyiik bir ayt ama bizim ruh halimize gore konussun bizimle

Ihtiyaglarindan yola gikarak égrenciler farkinda olmadan burda iriin inovasyun ger-
geklestirdiler.




| DEGISIM VE GELISIM(INOVASYON)

Ogretmen, sinifa getirmis oldugu farkli(bebek ve araba) oyuncak resimleri sinifta zengin

ders isleyisi saglanir.

4 Onceden oyuncaklarimiz konugmayan bez bebekler, el yapimi arabalar idi.

+ Giderek oyuncaklarimizin boyunun biiyiidiigiiniin teknolojik degerlerde kazandigini ko-
nusan bebekler(ihtiyag oldugu fark edilmisti)

+ Hareket eden ,dans eden, ing konusan v.s gibi bir gok 6zelliklere sahip bebekler iire-
tilmeye baslandi.(ihtiyag oldugu fark edildi)

4 Ilk arabalarimizi kendimiz yapiyor veya kumandali araba olmadigi igin abay! digarda
kullaniyorduk.(ihtiyag oldugu fark edildi)
Arabalarda erkek gocuklarin dikkatini gekmek amagli teknolojik boyut kazandirildi

4+ Ogrencilerle sohbet edilir ilk oyuncak ile son oyuncak arsindaki farklhhk geli-
sim,degisim ve yenileme 6gretmen tarafindan 6grenciye sorularak buldurulur.

+ Siirecin gelisimi fark etftirildikten sonra kendilerin diigiinmis olduklari oyuncak tasa-
rimlarinin bir inovasyon Uriini olup olmadigi sorulur.

Giiniimizin hizla degisen rekabet ortaminda ayakta kalabilmek igin firmalarin drinleri-
ni, hizmetlerini ve is yapis yontemlerini siirekli olarak degistirmeleri , farkhlastirma-
lar1 ve yenilemeleri gerekir.Bu degistirme, ve yenileme islemi INOVASYON olarak ad-

landirilir.

Ogretmen,bu tanimla beraber oyuncaklarin degisim ve gelisimi bir inovasyon siireci ya-
samis midir? (6grencilerin inovasyon ile yapmis olduklari arastirmalarla konu ile baglanti
kurup fikirlerini beyan etmeleri istenir.)

INOVASYON TURLERI

URUN INOVASYONU
Sinif ta herhangi bir oyuncagin 6rnegi verilerek,gelisiminin,degisimi 6zellikleri tartigi-
lir.marka(ilk bebek oyuncak ile son bebek oyuncaklarin 6z.ve ilk iretilen araba oyun-

caklar ile son araba oyuncaklarin 6z.marka)




ILKOYUNCAGIMIZ
B yapimiilk oyuncaklar

4 Uriin inovasyonu: Farkl ve yeni bir iiriiniin geligtirilmesi:yada var olan iiriinde degigik-
lik farklilik ve yenilik yapilmasi ve bu iriiniin pazara sunulmasi iriin inovasyonu olarak
adlandirilir.

4+ 10dk beyin firtinasi yapilir.bir kitaptan rasgele kelime bulma yaratici diisiinceyi uya-
ran teknik uygulanir. (bir oyuncak tasarimi )

4 Hizmet inovasyonu
Oyuncaklart gruplandirarak sinifta hangi alanda hizmet ettikleri buldurulur.
Hangi oyuncaklar hangi alanlarda yer almistir?
Oyuncaklari gruplandirirsak nasil bir sema elde eder:iz.
4+ Beyin firtinasi yapilir 10dk(oyuncak tasarimi hizmet inovasyonuna hitap ede-
cek)

TRAFK ANLATAN OYUN HALIS

W
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Ogrencilerin getirmis oldugu kaynaklar ve vermis oldugu érneklerle hizmet inovasyonu
pekistirilir.

4+ Egitim alaninda yapilmis olan oyuncaklar ve yenilikler konu ile ilgili 6rnek vermeleri is-
tenir.

Hizmet inovasyonu:hizmet sektérinde inovasyon imalat sektorinden farklidir.yeni veya
onemli 6lglide degistirilmis bir hizmet yaklagimi hizmetin sunum ve dagitim sistemindeki ye-
nilik ve farklilik hizmetin sunulmasinda yeni teknolojilerin kullaniimasi hizmet inovasyonunu
dogurur.



Bebek bakicimi=

Pazarlama inovasyonu:farkli ve yeni tasarimlarin (iiriinde veya ambalajinda gergeklesmesi
ve uygulanmasi yada var olanlarin iyilestirerek daha geliskin hale getirilmesi
o Ogrencilere reklamlar: nasil degerlendirdikleri ve bilmedikleri bir iiriinii almala-
rinda reklamlarin etkisi olup olmadigi sorulur?
o Uriin igin yapilan promosyontiiketici igin tiriini daha mi cazip hale getirmigtir.
e Son oyuncaginizi alma nedeniniz reklamin basarili olmasi mi yoksa Uriiniin iglevsel-
ligimi dikkatinizi gekti.
e Her ikisi bir bitiin midir (irdn,hizmet pazarlama)biitiin olmalimidir.
e Sinifa getirmis olduklari her hangi bir oyuncagin markasi 6gretmen tarafindan so-
rulur. Reklami,ambalaj, 6zelligi konusulur sinifga
e Siz olsa idiniz bu oyuncagin pazarlamasini marka ,reklam ,ambalaj nasil yapardiniz.
e Ulasiimasi istenilen kitle sizlersiniz sizin her zaman ihtiyaglarinizdan yola gikila-
rak oyuncaklar reklamlar yapilmistir sizler nasil yapardiniz diyerek. 10dk Grup
etkinligi yapar pazarlama inovasyonunu kavramalari amaglanir.

Inovasyon bulus (icat )degildir.6gretmen oyuncaklarla inovasyonun tiirlerinin soru cevap
ile kavratir. Konuda kargasa yasamamalari ve dikkatlerini gekmek ve konu ile arastirma
yapmalari igin inovasyon basari hiyelerine yer verir.

Kesfedilmemis olani icat etmeyi degil; deger yaratma yollarini kesfetmeyi hedefler.
Bu nedenle de fikirler ve kavramlar énem kazanir. Inovasyon ticari basari gerektirir.
Diger taraftan bir bulus yapmak ,o bulusun ticari basarisini garantilemez .bir {irdn or-
taya gikmadig siirece de deger yaratilmamis olur.

Orn:elektrikli  siiplrge  j.murray spengler icat etti. ama bulusunu
ticarilestiremediginden yani inovasyona déniistiiremediginden, bu bulus uzun siire ise
yaramad: spengler in bulusunu W.h.hoover adli bir deri imatcisi ticarilestirebilir bir
trin haline getirdi.bunun igin spengler adi degil hoover adi diinya gapinda bilindi




Oyuncaklarla oyun alanlarinin yaratilmasi,oyuncaklarin egitim alaninda bulunmasi markalarin
ne kadar blyiidiigiini de bize gostermistir. Oyuncak sadece oyun alaninda kalmamig tekstil
alaninda da bulunmugtur.farkli oyun alanlari yaratilmigtir.

Ogrencilere oyuncaginiz olmadigi zaman yarattiginiz oyun alanlari sorulur.

4 Sehpay! ters gevirir igine girip karsimda halkim olurdu onlara seslenirdim

4 Birkag sandalyeyi dizerdim ,insan olarak bardaklari yerlestirirdim bende en éndeki
sandelyeye oturur elimde tencere kapagi olur dolmus kullanirdim.

<+ Evimiz denize yakindi kumdan telefon,araba v.s araglar yapiyordum.

<+ Camasir mandallarini at olarak diisiiniir.at siirerdim bazen de onlari insan yapar déviis-
tirdrdidm

4+ Masay! ters gevirir lizerine ceketimi 6rterdim Bir futbolcu olurdum

.......

bilmekteyiz.

e Kiz gocuklarinin annelerini taklit ettikleri fak edilmis ve bu yénde oyuncaklar yapilmis-
tir.hatta oyuncaklarla sosyallesme bile diisiintimigtiir.

e Erkek,ogrencilerinde babay: taklit etme 6zelligine sahiptir bunlar oyuncak alanina ta-
sinmis.



Diinyanin en kiigiik oyuncag:

IOyuncak Cesitleri
I.
I.

1.geleneksel oyuncaklar

Bebekler igin 6zel oyuncaklar (tekstilde bunun igine katilmis)
Bahge oyunlari igin oyuncaklar

Aksesuar alaninda oyuncaklar

Kuklalar

ticari amagh yapilan yabanci oyuncaklar

Egitim alinda oyuncaklar yapilmaya baslanmistir

Fabrikasyon oyuncaklar

IMarka/Iogo neden 6nemli

Ogretmen bildikleri markalari séylemelerini ister

1.
2.

Neden bu markalar aklinizda kald:

Ogretmen, séylemis olduklari markalarin (iiriini veya hizmetinin) énemini agiklamalarini
ister neden bu markalar: segtikleri sorulur.

Kalitemi ,hizmet mi,reklamin etkisi mi v.s gibi agiklamalar ister bir tiiketici olarak.

Nokia, samsung markalarini duydunuz mu?

Sizce bagaril bir {riin inovasyonu mudur?



IFinIandiya basarisini inovasyona borgludur

Diinya ekonomik formunun yaptigi rekabeftgilik arastirmalarina gore son yillarinrekabet giicii
en yiiksek ilkesi Finlandiya. 1985 lerde kisi basina diisen milli gelir 10.470 iken 2004 te kisi
basina diisen milli gelir 29.000 Baylelikle ormanciliga ve tarimi dayanan ekonomi yerini hizla
sanayiye dayali ekonomiye ardindan da inovasyon ekonomisine birakti.

Nokia

Nokia,inovasyon faaliyetlerine biiyiik kaynaklar ayirarak diinyanin en biyiik mobil telefon
treticisi haline geldi.nokia tek basina finlandiya da ve diger pek ¢ok lilkede en gok lilkede en
gok patente sahip olan firma konumunda. Nokia 134 yil dnce arag lastigi ve kauguk bot iret-
mek i¢in kuruldu.

ISamsung orneginde giiney kore nin kalkinmasi

Gliney Kore'nin kalkinmasi inovasyon iizerine kuruldu.lider iilkelerin takipgisi olarak grenme
siireci yagadi.bunun igin var olan teknolojileri lisans olarak ,tersine mihendislik yaparak ve
taklit ederek ogrendi. 1969 sonyo elektronik le birlikte transistérli radyolarin ve si-
yah_beyaz televizyonlarin basit pargalarinin montajiyla ise basladi. Samsung 15 yil gibi kisa
siirede daha dnce hakkinda higbir sey bilmedigimiz kritik bir teknoloji alaninda diinya lideri
oldu. 1992 geldiginde samsung ,64 megabit bellek gipleri iireten ilk firmayd: ve diinyanin en
biyiik dram iireticisiydi.

Kurgu kusagindaki bilgiler hatirlatilarak markanin 6nemi vurgulanir. Firmalar igin logonun 6ne-
mi vurgulanir. Ogretmen firmalar i¢in marka ,logo ve sloganin énemi hakkinda ogrencilerle
kisa bir sohbet eder.

1. Marka ve logo gorsel olarak hafizada kalicimidir.

2. Kalici olmasi gerekiyorsa ulagilan kitleye gore birey nasil bir arastirma yapmali ki
kalici olsun.tek bir kisinin karar: kaliciligini saglayabilir mi?

3. Olmasi gerekli midir neden ? bir firma igin 6nemi nedir?

Alinan cevaplar tahtaya yazilir ve sinifga degerlendirilir.
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Logo ve markanin 6nemi

Marka: benzer iiriinleri yada hizmetleri bagkalarinin iiriin yada hizmetlerinden ayirt etmek
tiizere kullanilan yada belirli bir hizmetin sunulmasi sirasinda kullanilan ayirt edici isaret mar-
ka olarak tanimlanmaktadir. Sozciikler, sayilar, harfler, sekiller, iriinin sekli veya ambalajt
ile bunlarin birlikte sunuluslari marka olarak degerlendirilmektedir

Marka korumasi, iiriin ya da hizmetlerinde marka kullanan marka sahiplerini koruyan bir sis-
temdir. Marka tescilinin amaci, 6zel yasa ile getirilen korumadan yararlanmak anlamindadir.

Logo: sade, kolay anlasilir, hatirlanmasi kolay, miimkiin oldugunca az sayida renkten olugmali-
dir. Her gesit baski ve kesim teknigi ile sorunsuz kullanilabilir olmali, ¢ok kiiglik 6lglilerde
ayrintilar kaybolmamali, ¢ok biiyiik olglilerde daginik gorinmemelidir. Her tiirli olglide ve
yiizeyde okunabilir olmalidir. Ozgiin olmalidir

Slogan:her hangi bir iiriin,hizmet pazarlama hakkinda duydugumuz bir slogani uzun bir siire
unutmadigimiz olabiliyor mu? Unutmuyor isek bu pazarlamanin bir bagarisi olarak goriiliir mi?

Onemi: slogan logonuzla beraber olan 3 ya da 5 kelimelik ifadedir. Sirketinizin en énemli un-
surlarini ve misterilerinizin neden size gelmesi gerektigini anlatir. Slogana migterilerinizin
aklinda kalmasini istediginiz sirketinizle ilgili s6zciikler de diyebiliriz.

Iinovasyon bitinsel bir faaliyettir (6gretmene kaynak bilgi)

Inovasyonun biitiinsel bir faaliyet olarak algilanmamasi énemli sorunlara yol agar. &rn:
inovasyonun yalnizca ar_ge den ibaret oldugu kabul edilirse ortaya gikan iriin kullanici ge-
reksinimlerine yanit vermede yetersiz kalir ve miisteriler tarafindan kabul gormeyebilir.

Inovasyon sadece miigteri taleplerine yanit vermek olarak algilanirsa gelecekteki gereksinim-
leri tahmin ederek rekabet avantaji yakalama firsati kagirilabilir.

Inovasyon,yalnizca teknolojik ilerlemeden ibaret oldugu diigiiniiliirse pazarin talep etmedigi
trdnlerin Urinlerin Grdn Gretilmesine veya kullanicilarin gereksinimlerine yanit vermeyen sii-
reglerin tasarlanmasina yol agilmis olabilir.

Inovasyonun sadece sirket igi ¢aliganlara ilgilendirdigi diisiiniiliirse digaridan gelecek iyi fikir-
lere kapi kapanmis olur.aksinin diisiiniilmesi ve inovasyon galismasinin disardan hizmet alimiyla
gergeklestirilmesi halinde sirket igi 6grene gergeklesemez ve inovasyon yeteneklerinin gelis-
mesi engellenmis olur.



Firmalar igin neden inovasyon:

Verimliligi ve karlihgi arttirdigindan ,yeni pazara girilmesi ve mevcut pazarin biiyiitiilmesini
sagladigindan gok 6nemli bir rekabet aracidir.verimli karli ve rekabet giicii yiiksek firmalarin
faaliyet gosterdigi ekonomiler kalkinir,gelisir ve kiiresel 6lgekte rekabet avantaji kazanir.

Sinif iginde soru _cevap seklide sirket kurulmadan onemi kavratilarak firmalar igin Gnemi
pekistirilir.

Inovasyon siirekliligi olan bir faliyettir.

Inovasyon yeni veya iyilestirilmig iriin,hizmet yada siire¢ geligtirmek ve bunu ticari fayda
saglayacak hale getirmek igin yiritilen tim siiregleri kapsar. Yeni veya iyilestirilmis
liriin,hizmet veya siireci gelistirmenin yolu,farkl diisinmekten ve yeni fikirler retmekten
gecger.bu nedenle ortaya atilan,gelistirilerek isler hale getirilen ve sonugta firmaya rekabet
glici kazandiracak sekilde ticarilestirilen bu fikirlerin ve sonuglarinin tekrar tekrar deger-
lendirilmesi gerekir.

Bu bilgiler ders esnasinda 6grenciyi motive ve arastirmaya itmek amagh 6gretmen tarafindan
soru _cevap seklinde kullanilabilir .

Balgesel inovasyon :bir bdlgenin kalkinmasi,ekonomik olarak biyiimesi ve rekabet giicii ka-
zanmas! , o bolgede faaliyet gosteren firmalarin inovasyon yapma yetenegine baglidir.

Inovasyon ile bélgesel kalkinma bir basari dykiisii:cambridge mucizesi(dgrencilere sirket-
lerini kurmadan dnce anlatilabilir)

Kaynak:(sirin elgi inovasyon kitabindan alinti)

+ Sirketin yapilandirilmasi hakkinda kisa arastirma yapmalarini ister

4+ Hangi bolgede sirket kurup kalkindirma projesinde bulunmasi gerektikleri hakkinda
arastirma yapmalari istenir.

4+ Her ogrenci ilgi ve alanlarina gore 6zgiirce proje arastirmasi igerisinde bulunacaktir.

4+ 2 haftaya bir sirketler gelisim siireglerini sinif huzurunda diger sirketlere sunar ve
yapici elestiri olmasini istemeleri saglanir.
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BASARILI OLABILMEK ICIN
Ihtiyacimizolan:
HkKirlerimizi koruyabilmek PATENT
- Tukettiginden fazlasini ve daha iyisini ureten,

- Urettikleriyle ekonomiye, topluma katkida
bulunmak amaciyla cabalayan,

- Uretimde bilgiyi sermaye olarak kullanan,

- Buyuk bir isletmede calisma hayaliyle degil,
buyuk bir isletme kurma idealiyle yetisen

Inovasyon etkinligi

Sinif igi inovasyon etkinligi asagidaki yonerge dogrultusunda yapilabilir. Bu yonerge ¢cogaltila-

rak ogrencilere gruplara dagitilir.

1.

2.

galismak istediginiz irin, pazarlama ,hizmet alanlarindan birini belirleyiniz .
belirlediginiz alan igin degistirmeye ihtiyag duydugunuz yénlerini listeleyiniz.
belirlediginiz alanda yapmak istediginiz degisiklikleri belirtiniz

yapacaginiz degisikliklerin hedef kitlesini belirleyiniz

yaptiginiz liriine yonelik galismanin resmini giziniz.

pazarlamaya yonelik sirayla logo ,marka ¢iziniz.slogani belirleyiniz.

. tanitimina yonelik yazili/gérsel reklam senaryosunu yaziniz .

hizmete yonelik bir alanda galistyorsaniz hedef kitlenizi belirtiniz ve yapacaginiz ¢a-
lismay: sematik olarak gostererek agiklayiniz.

10. galismanizi tanitacak bir poster hazirlayiniz.

Not: Yapilan galismalar gergeklestirilerek ii¢ boyutlu hale (lirinin son hali, model veya

maketi) de yapilabilir. Calismalar atélye ortaminda ortaminda dgrenciler ve 6gretmen ta-

rafindan,firmalar iiriin veya hizmetlerini sunduktan sonra genel olarak yapici elestiri yapi-

lacaktir. patent degeri tasiyan irinler 6gretmen tarafindan patent verilebilir veya TPE

gonderilebilir.
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