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SINIF



: 8
DERS



: TEKNOLOJİ TASARIM
KUŞAK


: YAPIM
ODAK NOKTASI

: NASIL TANITALIM
KAZANIMLAR
:1.1 .Çevresindeki kişilerin fikrini alarak ürüne özgün ve akılda kalıcı bir marka bulur.
ETKİNLİK ADI

: MARKA BELİRLİYORUM.
KULLANILACAK MALZEME:       Kağıt,





    Renkli Kalemler

SÜRE                                  : 40’ + 40’

KAYNAKLAR                  : İnternet, Marka yönetim kitapları.
SÜREÇ

.

1- Markanın benzer ürünleri ya da hizmetleri başkalarının ürün ya da hizmetlerinden ayırt etmek üzere kullanılan ya da belirli bir hizmetin sunulması sırasında kullanılan ayırt edici işaret olduğu söylenir.

2- Marka belirleme süreci aşağıdaki gibi anlatılır.
a. DEVLERİ İNCELEYİN
İşe, dev şirketlerin yarattıkları markaları inceleyerek başlayın. Önce, yaptığınız çalışmaya benzer alandaki büyük markalara bakın. Ne anlama geldiklerini ve neden bu ismin seçildiğini düşünün.

Çok sayıda markanın olduğu günümüzde, alışıldık markaların farkedilme olasılığı çok düşük olduğunu unutmayın. Son dönemin markalarını anlamaya çalışın: Mavi Jeans, Advantage Card, Arçelik... Hepsi, bir pazarlama mesajını içinde taşıyorlar.












b. TEMSİL GÜCÜ YÜKSEK İSİMLER BULUN
Marka yaratmada ilk adım, çalışmanızı temsil eden özellikleri alt alta yazmaktır. Bunlar, ürünün sağladığı ekonomik faydanın yanı sıra, sunduğu kullanım kolaylıkları v.s. olabilir. 
c. MARKANIZIN KİŞİLİĞİ OLSUN
Çalışmanızı temsil eden özellikleri yazdıktan sonra, bu kez, 'kişilik özelliklerine' ilişkin 4-5 özelliği alt alta yazın. Örneğin, markanızın, 'arkadaş', 'çağdaş', 'hızlı' gibi kişilik özellikleri bulunabilir. Size yakın gelen kişilik özelliklerini de yazabilirsiniz.
d. AKLINIZA GELEN İSİMLERİ SIRALAYIN
Yazdığınız bütün özelliklerin yanlarına, size çağrıştırdığı isimleri yazın. Aklınıza gelen kelimeler de olabilir, kelime grupları da. Tek amacınız, bulduğunuz markanın, o özelliği temsil ediyor olması....
e. AVANTAJLARI VURGULAYIN
İsim seçerken, yaptığınız çalışmanın en önemli unsurları aklınıza getirin. Örneğin, bir pil üreticisi için 'Energizer', tüketiciler, satın aldıkları pilin uzun süre dayanmasını istedikleri için çok doğru bir seçim. Siz de, kendi sektörünüzde satışları etkileyen en önemli unsurları düşünün.




f. BULDUĞUNUZ MARKANIN ZORLUKLARINI İNCELEYİN
Bu aşamadan sonra, arkadaşlarınızdan en az 5 kişiyle, ürettiğiniz isimleri gözden geçirin. İsimleri yüksek sesle tekrar edin;akılda kalıcı bir isim mi, argoda başka bir anlamı olabilir mi gibi önemli konularda araştırma yapın..
g. KÜÇÜK BİR PAZAR ARAŞTIRMASI YAPIN
Listeyi eledikten sonra, finale kalan isimler hakkında, sınıf arkadaşlarınızın fikrini alın. Arkadaşlarınızdan markaları 10 puan üzerinden değerlendirmesini isteyin. Değerlendirme sonucunda verilen tüm puanları toplayın.
h. KARARINIZI VERİN.

Tüm değerlendirmelerden sonra size en uygun olan markayı seçin.
DEĞERLENDİRME:

1.Öz değerlendirme formları















